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FENERBAHCE UNIVERSITESI
HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU
PRA405 BITIRME PROJESI I VE PRA406 BITIRME PROJESI 11
UYGULAMA VE DEGERLENDIRME KRiTERLERI

1. UYGULAMA

Bitirme Projesi dersleri kapsaminda Halkla iliskiler Kampanyasi hazirlayacak

ogrenciler asagida ver alan konulardan birini secerek projelerini gerceklestirebilirler.

e Dijital halkla iliskiler kampanyas1

e Siirdirilebilirlik, siirdiiriilebilirlik iletisimi kampanyasi
e Kurum i¢i iletisim kampanyasi

e Kurumsal sosyal sorumluluk kampanyasi

e Siyasal iletisim kampanyasi

e Toplumsal sorumluluk kampanyasi

e Pazarlama halkla iliskileri kampanyas1

e Kurumsal imaj ve itibarin gelistirilmesine yonelik kampanyalar
e Saglik iletisimi kampanyasi

e Spor iletisimi kampanyasi

e Kiriz iletisim yonetimi kampanyasi

e Sponsorluk calismast

Bitirme Projesi dersleri kapsaminda Reklam Kampanvas1 hazirlayacak 68renciler

asagida ver alan konulardan birini secerek projelerini gerceklestirebilirler.

e Sosyal reklam kampanyasi

e Kurumsal reklam kampanyasi
e Ticari reklam kampanyasi

o Dijital reklam kampanyasi

e Sosyal pazarlama kampanyasi
e Marka iletisim caligmasi

e Dijital pazarlama calismasi

e Icerik yonetimi ve etkileyici (influencer) pazarlama calismasi



Bitirme Projesi dersi kapsaminda bilimsel arastirma projesi (tez) hazirlayacak isteyen
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ogrencilerin;

Halkla iligkiler veya reklam alanlarinda spesifik bir konu belirlemeleri gerekmektedir.
Sectikleri konu ile ilgili okuma yapmalar1 ve sectikleri konuya uygun arastirma
yontemini belirlemeleri gerekmektedir.

Hazirlanacak olan bilimsel arastirma projelerinin “Fenerbah¢e Universitesi Iletisim
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Fakiiltesi Bitirme Projesi Dersi Uygulama Esaslar”’nda belirtilen yazim kurallarina
uygun olmas1 gerekmektedir.

Bilimsel arastirma projesi kapsaminda kullanilan kaynaklarin metin igerisinde ve
kaynake¢a boliimiinde APA-6 formatinda belirtilmesi gerekmektedir.

Bilimsel arastirma projesini tamamlayan ogrencilerin, “Fenerbahge Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Bitirme Projesi Dersi Uygulama Esaslar”’nda belirtildigi sekilde
caligmalarini, Turnitin intihal programinda taratarak benzerlik raporu almalari
gerekmektedir. Benzerlik orant maksimum %30 olmalidir.

Bilimsel arastirma projelerinin, kaynakca boliimii dahil olacak sekilde 50 sayfa olmasi
beklenmektedir.

Bilimsel arastirma projelerini tamamlayan 6grenciler ¢alismalarini ilgili jiiri 6niinde

sunmakla yiikiimliidiir.

OLCME VE DEGERLENDIRME

7. YARIYIL PRA405 BITIRME PROJESI I

Halkla iliskiler Kampanyasi hazirlayacak égrencilere yonelik degerlendirme kriterleri

asagidaki gibidir.

Tiir 1: Dijital halkla iliskiler kampanyasi, siirdiiriilebilirlik, siirdiiriilebilirlik iletigimi

kampanyasi, kurum igi iletisim kampanyasi, kurumsal sosyal sorumluluk kampanyas, siyasal

iletisim kampanyasi, toplumsal sorumluluk kampanyasi, pazarlama halkla iliskileri

kampanyasi, kurumsal imaj ve itibarin gelistirilmesine yonelik kampanyalar, saglik iletisimi

kampanyasi, spor iletisimi kampanyast hazirlayacak o6grenciler PRA405 Bitirme Projesi |

dersi kapsaminda asagida yer alan asamalar kapsaminda degerlendirilecektir.



1. Projenin arastirma asamasi: Kampanya kapsaminda secilen markanin tanitilmasi,
markanin daha 6nce gerceklestirdigi kampanyalarin incelenmesi (5 Puan)

2. Projenin arastirma asamasi: Markanin SWOT analizinin yapilmasi (10 Puan)

3. Projenin planlama asamasi: Kampanya konusunun seg¢ilmesi, kampanya amag¢ ve

hedeflerinin belirlenmesi (10 Puan)

Projenin arastirma asamasi: Hedef kitle analizi (10 Puan)

Projenin planlama asamasi: Sosyal paydaslarin belirlenmesi (5 Puan)

Projenin planlama asamasi: Mesaj igeriklerinin hazirlanmasi (20 Puan)

Projenin planlama asamast: Iletisim taktik ve stratejilerinin belirlenmesi (10 Puan)

Projenin planlama agsamasi: Etkinlik takviminin hazirlanmasi (10 Puan)
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Projenin planlama asamasi: Medya planlamasinin yapilmasi (10 Puan)
10. Projenin planlama asamasi: Biit¢e planlamasinin yapilmasi (5 Puan)
11. Projenin planlama asamasi: Olgme ve degerlendirme kriterlerinin belirlenmesi (5

Puan)

Tiir 2: Kriz iletisim yonetimi kampanyas: hazirlayacak 6grenciler PRA405 Bitirme Projesi |

dersi kapsaminda asagida yer alan agsamalar kapsaminda degerlendirilecektir.

Ogrencilerin herhangi bir sektdrde faaliyet gdsteren bir markay1 segmesi ve markanin faaliyet

alanina uygun bir kriz senaryosu hazirlamasi gerekmektedir.

1. Kriz senaryosunun hazirlanmasi (20 Puan)

2. Bilimsel, toplumsal, ekonomik, yasal ve siyasal gelismeler gozetilerek ilgili markanin
geemis donemde gecirdigi krizlerin incelenmesi ve rakiplerinin yasadigi benzer
krizlerin incelenmesi (10 Puan)

3. Kriz senaryosuna uygun olarak hazirlanacak kriz hasar analizinin yapilmasi (20 Puan)

4. Kriz yonetim ekibinin olusturulmasi ve kriz sézciisiiniin belirlenmesi (10 Puan)

5. Kriz aninda iletisime gegcilebilecek kisilerin belirlenmesi (Anahtar kisiler, medya
mensuplari, bolge yetkilileri ve acil personeller) (20 Puan)

6. Kriz iletisim stratejilerinin belirlenmesi (20 Puan)



Tiir 3: Sponsorluk c¢alismas: hazirlayacak o6grenciler PRA405 Bitirme Projesi I dersi

kapsaminda asagida yer alan asamalar kapsaminda degerlendirilecektir.

Sponsorluk c¢alismasi yapilacak olan markanin tanitilmasi, markanin ve rakiplerinin
daha 6nce gergeklestirdigi sponsorluk ¢aligmalarinin incelenmesi (10 Puan)
Sponsorluk stratejisinin belirlenmesi ve marka i¢in gerekliliginin agiklanmasi (10
Puan)

Amag ve hedeflerin belirlenmesi (10 Puan)

Hedef kitle analizinin gergeklestirilmesi (10 Puan)

Kullanilacak iletisim araglarinin belirlenmesi, medya planlamasinin yapilmasi (20
Puan)

Mesaj iceriklerinin belirlenmesi (20 Puan)

Biit¢e planlamasinin yapilmasi (10 Puan)

Olgme degerlendirme kriterlerinin belirlenmesi (10 Puan)

7. YARIYIL PRA405 BITIRME PROJESI I

Reklam Kampanvas1 hazirlavacak o8rencilere vonelik degerlendirme Kkriterleri

asagidaki gibidir.

Tiir 1: Sosyal reklam kampanyasi, kurumsal reklam kampanyasi, ticari reklam kampanyasi,

dijital reklam kampanyasi hazirlayacak oOgrenciler PRA405 Bitirme Projesi I dersi

kapsaminda asagida yer alan asamalar kapsaminda degerlendirilecektir.

Kampanya kiinyesinin hazirlanmasi (10 Puan)

Secilen markaya yonelik kurgulanan kampanya briefinin hazirlanmasi (15 Puan)
Secilen marka hakkinda bilgi verilmesi (5 Puan)

Secilen markanin durum analizinin gergeklestirilmesi (Uriin/hizmete yonelik bigimsel
veya iceriksel 0zelliklerin belirlenmesi, SWOT analizi, rekabet analizi, PEST analizi)
(20 Puan)

Segilen markanin iletisim probleminin saptanmasi (5 Puan)

Reklam kampanya amacinin; insan haklari, kiiltiirel ¢esitlilik, ¢evre sorunlari, kamu
yarart ve kamu hizmeti gibi evrensel ve toplumsal boyuttaki etkileri ve hukuki

sonuglart konusunda duyarlilik gézetilerek belirlenmesi (15 Puan)



7.
8.

Tiir 2:

Reklam kampanyasina yonelik yaratici stratejinin belirlenmesi (20 Puan)

Medya planlamasinin yapilmasi (10 Puan)

Sosyal pazarlama kampanyasi, Marka iletisim ¢alismasi, dijital pazarlama ¢alismasi,

Icerik yonetimi ve etkileyici (influencer) pazarlama c¢alismas: hazirlayacak Ogrenciler

PRA405 Bitirme Projesi I dersi kapsaminda asagida yer alan asamalar kapsaminda

degerlendirilecektir.

1.
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Projenin arastirma asamasi: Kampanya kapsaminda secilen/tasarlanan markanin
tanitilmasi, markanin daha 6nce gergeklestirdigi kampanyalarin incelenmesi (5 Puan)
Projenin arastirma agamasi: Secgilen/tasarlanan markanin SWOT analizinin yapilmasi
(10 Puan)

Projenin arastirma asamasi: Hedef kitle analizi (10 Puan)

Projenin planlama agamasi: Kampanya konusunun secilmesi, kampanya amacg ve
hedeflerinin belirlenmesi, konumlandirma stratejisinin belirlenmesi (10 Puan)
Projenin planlama asamasi: Secilen/tasarlanan markanin kurumsal kimlik/marka
kimlik ¢aligmasinin gerceklestirilmesi (10 Puan)

Projenin planlama asamasi: Sosyal paydaslarin/etkileyicilerin belirlenmesi (5 Puan)
Projenin planlama asamasi: Mesaj igeriklerinin hazirlanmasi (20 Puan)

Projenin planlama asamast: Iletisim taktik ve stratejilerinin belirlenmesi (10 Puan)

Projenin planlama agamasi: Medya planlamasinin yapilmasi (10 Puan)

. Projenin planlama asamasi: Biitge planlamasinin yapilmasi (5 Puan)

11.

Projenin planlama asamast: Olgme ve degerlendirme kriterlerinin belirlenmesi (5

Puan)

7. YARIYIL PRA405 BITIRME PROJESI 1

Halkla iliskiler ve Reklam alanlarinda bilimsel arastirma projesi hazirlayacak

ogrencilere vonelik degerlendirme Kkriterleri asagidaki gibidir.

Projenin adinin, amacinin, hedefinin, kuramsal ¢ercevesinin ve literatiire saglayacagi
katkinin agiklanmasi (10 puan)

Arastirma sorularinin ve hipotezinin belirlenmesi (10 puan)

Projenin hangi aragtirma yontemleri kullanilarak yiiriitiileceginin ve yontemin neden
secildiginin agiklanmasi (10 puan)

Ozet ve anahtar kelimelerin belirlenmesi (10 Puan)



Belirlenen yazili kaynaklarin okunmasi ve tasnif edilmesi (10 puan)

Giris Bolimiiniin yazilmasit (Projenin amaci, yoOntemi, kapsami, smirhiliklari,
boliimleri) (30 puan)

Icindekiler sayfasmin birinci, ikinci ve iigiincii kademe basliklarmnin olusturulmasi (10
puan)

Taslak kaynakga sayfasinin olusturulmasi (10 puan)

8. YARIYIL PRA406 BITIRME PROJESI 11

Halkla iliskiler Kampanyasi hazirlayacak érencilere vonelik deerlendirme kriterleri

asagidaki gibidir.

Tiir 1: Dijital halkla iliskiler kampanyas:, siirdiiriilebilirlik, siirdiiriilebilirlik iletisimi

kampanyasi, kurum i¢i iletisim kampanyasi, kurumsal sosyal sorumluluk kampanyasi, siyasal

iletisim kampanyasi, toplumsal sorumluluk kampanyasi, pazarlama halkla iliskileri

kampanyasi, kurumsal imaj ve itibarin gelistirilmesine yonelik kampanyalar, saglik iletisimi

kampanyasi, spor iletisimi kampanyas: hazirlayacak 6grenciler PRA406 Bitirme Projesi II

dersi kapsaminda asagida yer alan agsamalar kapsaminda degerlendirilecektir.
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Projenin uygulama asamasi: Etkinlik takvimi kapsaminda planlanan uygulamalara
yonelik igeriklerin olusturulmasi (20 Puan)

Projenin uygulama asamasi: Medya planlama asamasi kapsaminda belirlenen iletisim
araglarinda/mecralarinda yer alan igeriklerin olusturulmasi (20 Puan)

Projenin degerlendirme asamasi: Olgme ve degerlendirme verileri (10 Puan)

Gorsel igerikler (10 Puan)

Projenin yaraticiligi (10 Puan)

Projenin jiiriye sunulmasi (30 Puan)

Tiir 2: Kriz iletisim yonetimi kampanyasi hazirlayacak 6grenciler PRA406 Bitirme Projesi 11

dersi kapsaminda asagida yer alan agsamalar kapsaminda degerlendirilecektir.

Krize neden olan olayin yasanmasindan sonra kurum tarafindan yapilacak ilk agiklama
metninin hazirlanmasi: Metin igerigi; ilgili olaya yonelik problemlerin saptamasi,
yorumlanmasi ve sorunun ¢oziilme becerisini yansitacak sekilde olusturulmalidir. (10

Puan)
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Kriz iletisim siirecinde kullanilacak anahtar mesajlarin olusturulmasi (20 Puan)
Kullanilan taktikler ve iletisim araglarinda yayimlanan/yayinlanan igeriklerin
hazirlanmasi (20 Puan)

Kriz sonrasinda i¢ ve dis hedef kitlenin degerlendirilmesi (10 Puan)

Projenin 6zgiinliigii (10 Puan)

Projenin jiiriye sunulmasi (30 Puan)

Tiir 3: Sponsorluk ¢alismast hazirlayacak Ogrenciler PRA406 Bitirme Projesi II dersi

kapsaminda asagida yer alan agamalar kapsaminda degerlendirilecektir.

1.
2.
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Sponsorluk s6zlesmesinin hazirlanmasi (20 Puan)

Sponsorluk s6zlesmesi araciligi ile elde edilen haklarin kullanimina yonelik taktiklerin
aciklanmasi (10 Puan)

Projenin gorsel igerikleri (15 Puan)

Projenin yaraticiligi (15 Puan)

Olgme ve degerlendirme (10 Puan)

Projenin jliriye sunulmasi (30 Puan)

8. YARIYIL PRA406 BITIRME PROJESI 11

Reklam Kampanvyasi1 hazirlayacak o8rencilere vonelik degerlendirme kriterleri

asagidaki gibidir.

Tiir 1: Sosyal reklam kampanyasi, kurumsal reklam kampanyasi, ticari reklam kampanyasi,

dijital reklam kampanyas: hazirlayacak oOgrenciler PRA406 Bitirme Projesi II dersi

kapsaminda asagida yer alan asamalar kapsaminda degerlendirilecektir.

1.
2.

Proje kapsaminda kullanilacak gorsel igeriklerin hazirlanmasi (20 Puan)

Proje kapsaminda kullanilan alternatif reklam igerikleri (Gerilla reklam, ambiyans
reklamlari, viral reklamlar, deneyime yonelik reklamlar vb.) (20 Puan)

Projenin yaraticiligi (20 Puan)

Olgme ve degerlendirme (10 Puan)

Projenin jiiriye sunulmasi (30 Puan)

Tiir 2: Sosyal pazarlama kampanyasi, Marka iletisim ¢alismasi, dijital pazarlama ¢alismast,

Icerik yénetimi ve etkileyici (influencer) pazarlama ¢alismasi hazirlayacak ogrenciler
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PRA406 Bitirme Projesi II dersi kapsaminda asagida yer alan asamalar kapsaminda

degerlendirilecektir.
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Projenin uygulama asamasi: Medya planlama asamasi kapsaminda belirlenen iletisim
araglarinda/mecralarinda yer alan igeriklerin olusturulmasi (20 Puan)

Projenin degerlendirme asamas1: Olgme ve degerlendirme verileri (10 Puan)

Gorsel igerikler (20 Puan)

Projenin yaraticiligi (20 Puan)

Projenin jiiriye sunulmasi (30 Puan)

8. YARIYIL PRA406 BITIRME PROJESI 11

Halkla iliskiler ve Reklam alanlarinda bilimsel arastirma projesi hazirlayacak

osrencilere vonelik degerlendirme Kriterleri asagidaki gibidir.

Yariy1l sonunda, 6grencinin projesini tamamlamis olmasi beklenir. Proje en az 3 ana

boliimden olusmali, Giris, Sonu¢ ve Kaynakca boliimleri bulunmalidir. Kaynak gdsterme ve

atiflar i¢in APA 6 kurallar1 gecerlidir. Metnin benzerlik oran1 %30’u gegmemeli, projede etik

ilkelere aykir1 bir unsur bulunmamalidir. Kullanilan dil tutarli olmali, alana 6zgii kavramlar

bilimsel bir dille agiklanmalidir.

Bilimsel aragtirma projelerini tamamlayan 6grencilerin ¢aligmalarini sunum haline getirerek

juri 6niinde sunmalar1 gerekmektedir.

N o gk~ D

Kaynak gosterme, atifta bulunma ve dipnot kullanma ile ilgili APA 6 kurallarina
uyulmus olmasi (10 Puan)

Metnin tutarli ve bilimsel bir dil ile yazilmis olmasi (5 Puan)

Ozgiinliik (10 Puan)

Kaynakganin yeterliligi (10 Puan)

Bigimsel kurallara uygunluk (10 Puan)

Etik kurallara uygunluk (10 Puan)

Sonu¢ kisminda arastirmanin konusu, yontemi, boliimlerde ele alinan agiklanan
kisimlar, arastirmanin bulgular1 ve ulasilan sonuglarin ayrintili ve yeterli agiklanmis
olmasi (15 Puan)

Projenin jiiriye sunulmasi (30 Puan)



